
「経営学」って会社経営のためだけじゃない。 

こんなに「使える」知識なんです。 

 

経営学のススメ 
甲南大学経営学会／ビジネス・イノベーション研究所／経営学部　　２０１７年度公開講座 

1

2

3

日時 ： 2017年12月9日（土） 

～こんなところでも活用できる経営学2017～

　13：00〜13：50、14：00〜14：50、15：00〜15：50　

場所　：　甲南大学岡本キャンパス　511教室

参加費・資料代　：　無　料　（先着350名まで）

２０１７年度公開講座「経営学のススメ」 
　　　

疑問に思ったことはありませんか？ 　　　　　　
その答えは『経営学』を学べば出てきます。 

『経営学』は社長さんのためだけの教養・知識ではありま
せん。日常生活に使える知恵もたくさんあります。　　　
なぜなら、学校の部活やグループ活動も『経営学』の対象
だからです。『経営学』の知識を活用すれば、人間関係の
悩みを解決することだってできるかもしれません。 

甲南大学教授陣が、専門知識をわかりやすく紐解きます。　
この機会に、経営学を知って活用してみませんか？ 

高校生の皆さん、ご家族の方々、どなたでも、　　　　　
経営学を少しだけ覗いてみたい人、大歓迎です。　　　　
一コマだけの参加も歓迎します！	

13：00～13：50
西村順二　教授

14：00～14：50
杉田俊明　教授

身近な事例から学ぶ　　　　
「国際経営」

15：00～15：50
内藤文雄　教授

「もうける」って　　　　　
よくないこと？

マーケティングで　　　　　　
恋愛マスターになろう

お問い合わせ　	
甲南大学ビジネス・イノベーション研究所　http://www.konan-u.ac.jp/bi/	
　神戸市東灘区岡本8−9−1　　　	
　Tel	078-435-2754		Fax	078-435-2324　　	
　e-mail	bi@center.konan-u.ac.jp

甲南大学経営学会／ビジネス・イノベーション研究所／経営学部（共催）

参加希望の方は「氏名」と「経営学のススメ参加希望」の旨、
メール（bi@center.konan-u.ac.jp ）またはお電話下さい。
ホームページは「甲南BI」で検索できます！

「人間関係のコツってあるの？」　　　　　　　　　　　
「グローバルって日本から出なくても関係ある？」　　　
「お金は大事だけど金もうけってなんかイメージが悪い？」
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講座概要　　※内容等につき、変更される場合があります。 

　　２０１７年度公開講座　 

　　経営学のススメ　　　　　　　

1 13：00～13：50 西村順二　教授

マーケティングで恋愛マスターになろう

内藤文雄　教授3
「もうける」ってよくないこと？

15：00～15：50

2 14：00～14：50 杉田俊明　教授

身近な事例から学ぶ「国際経営」
　「国際」や「グローバル」という言葉を見聞きしない日はないぐらい、いまの日本社会や日本企業
は「国際化」の波の中にいます。 
　この時間では、誰もが知る身近にある日本企業の日常経営をみることで、その「外なる国際化」と
「内なる国際化」の実態を浮き彫りにしてみたいと思います。そして、一見するとやや堅苦しい、自分
と無縁かもしれない「国際経営」、「経営戦略」や「戦略提携」などの概念が、われわれの日常生活
とこれほど密接な関係があることを実感できるようになると思います。 
　一緒にみて、一緒に考えてみませんか？ 

　

お問い合わせ　	
甲南大学ビジネス・イノベーション研究所　http://www.konan-u.ac.jp/bi/	
　神戸市東灘区岡本8−9−1　　　	
　Tel	078-435-2754		Fax	078-435-2324　　	
　e-mail	bi@center.konan-u.ac.jp

　　　　　　　　2017年12月9日（土）
会場：甲南大学岡本キャンパス511教室

　経営学部の研究は企業組織そのものを分析対象としますが、マーケティング論だけは企業組織の外
部に着目します。ここでいう外部とは具体的には消費者のことです。マーケティング論は、企業と消費
者を結ぶ関係性に着目する学問なのです。この関係性は多様であり、例えば上司と部下、バイト先の店
長とアルバイト員、親と子、先生と生徒、姉・兄と妹・弟にも応用できます。そして、実は彼氏や彼女
との関係性にも応用できるのです。 
　この講義で、恋愛関係にも使えるマーケティングのロジック（マーケティングの考え方と進め方）を
学んで、あなたも明日からちょっとした恋愛マスターになってみませんか！

　大阪ではあいさつ代わりに「もうかりまっか」とよく言われていたようです。また、新聞では、企業
の業績（成績）がどうだったか、あるいはこれからどうなりそうかなど毎日報道されています。それは、
企業の業績のバロメーターの一つが「もうかったかどうか」だからです。 
　今年3月に決算期を迎えた企業の業績の多くは「売上げは少し減ったけれど利益は増えた」という特
徴がありました。売上げが減っても利益が増える（もうかる）のはなぜでしょう。 
　「もうかる」とはどういうことなのか、「もうかったかどうか」をどのように見分けるのかなど講
義します。大学ではなぜ「もうかったかどうか」を学習するのかについて理解を深めてください。

　２０１７年度公開講座「経営学のススメ」 
　甲南大学経営学会／ビジネス・イノベーション研究所／経営学部（共催）
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