
研究の概要・特徴

SNS上の行動促進情報の抽出・分析
あなたは，そのSNSを読んで行動をしたくなる？ならない？

【 論 文 】若杉広介，鈴木優，灘本明代”ユーザの性格タイプの差異に基づく災害時行動促進情報理解
の分析”第16回データ工学と情報マネジメントに関するフォーラム(DEIM2024),T5-B-6-05，2024
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💡 新規性・優位性 💡 実用化によって期待される効果

以下が新規性・優位性のある点．

・大規模SNSから行動促進情報を抽出

・行動促進情報を促進軸ごとに分類

・読み手の性格特性に基づいて，行動促進情報
の受け止め方の違いを抽出

・読み手の性格特性毎に最適な行動促進情報の
提示

・開発段階
読み手の性格を自動分類して，災害時に
最適な行動促進情報の提示システム

・適応分野/用途
災害発生時の混乱時にユーザ毎に最適な
情報を伝達できるため，行政等のシステムに
適応できる．

読み手の性格毎に最適な広告の提示システム
への応用
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特に災害時は重要！

分析行動促進情報の抽出手法


